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Die Walliser

Wirtschaft

ZIELSETZUNGEN:

KAPITEL 1

Am Ende dieses Kapitels werden Sie in der Lage sein:

¢ die Hauptwirtschaftstatigkeiten des Wallis zu benennen und zu beschreiben;

¢ die neuen Entwicklungswege in den Bereichen Industrie und Technologie aufzuzeigen;

e die Bedeutung der Wasserkraft der Zukunft im Kanton zu erlautern;

e anhand von Beispielen die Verbindung zwischen der Wirtschaft und der nachhaltigen
Entwicklung im Kanton zu erklaren.

1. WEIT MEHR

ALS TOURISMUS UND
LANDWIRTSCHAFT

Das traditionelle Bild der Walliser Wirtschaft
beruht vor allem auf dem Tourismus und der
Landwirtschaft. Aber das ist nur ein Teil der
Realitat. Bereiche wie die Industrie, die Wasserkraft
und der Dienstleistungssektor spielen eine
SchlUsselrolle in der Schaffung des Walliser
Wohlstands.

Diese Vielfalt ist ein Vorteil, aber sie reicht nicht
aus. Deshalb ist es wichtig, standig neue Akti-
vitdten mit hoher Wertschdpfung zu entwickeln,
insbesondere in den industriellen und technolo-
gischen Bereichen.

Die Hauptaktivitaten (2010)

Die Hauptaktivitéten (2008)
Verteilung der Beschaftigten

Tourismus 10,5%
Industrie 13,8%
Verwaltung 55,5%
Landwirtschaft 7,5%
Bauwirtschaft 11.3%
Energiesektor 1,3%

Quelle : REE 2008.

Verteilung des Bruttoinlandprodukts (BIP)

Landwirtschaft 2,.9%
Industrie 18,3%
Wasser- und Energieversorgung 4,9%
Bauwirtschaft 8,7%
Handel 12,7 %
Hotel- und Gaststattengewerbe 14,5%
Verkehr und Telekommunikation 59%
Finanzgeschafte 6,3%
Immobiliengewerbe 7.5%
Offentliche Verwaltung, Gesundheit, Erziehung ~ 18,0%

Quelle : Walliser Kantonalbank, Institut CREA, Universitat Lausanne
Veroffentlicht mit Genehmigung der WKB
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2.

INDUSTRIE UND HANDWERK

» SCHWERGEWICHTE“ UND VIELE
KLEINE UND MITTLERE UNTERNEHMEN

Die multinationalen Unternehmen Alcan (Chippis,
Siders), Lonza (Visp), BASF, Syngenta und
Huntsman (Evionnaz, Monthey) beschaftigen ca.
16 % der Industriearbeitskrafte des Kantons.
Der Grossteil jedoch arbeitet in ca. 300 kleinen und
mittleren Unternehmen mit qualitativ hochwer-
tigen Produktionen in ganz unterschiedlichen
Bereichen. 90% der Walliser Unternehmen
beschaftigen weniger als 100 Personen.

Die Produktion ist sehr unterschiedlich. Sie reicht
von Aluminium-Profilen bis zur Herstellung von
Komponenten fir Swatch-Uhren, von Formen
mit hoher Préazision bis hin zu pharmazeuti-
schen Produkten und Kosmetika, von Elektro-
nikkomponenten bis hin zu Kunststoff, von der
Mikrotechnik Uber Schmucksteine bis hin zu
Elektrowerkzeugen.

Wie fUr jede andere wirtschaftliche Tatigkeit
auch, entscheidet sich die Zukunft schon heute.
FUr die Industrie geht es darum

- ihre Rentabilitat in der heutigen Welt aufrecht
zu erhalten (Globalisierung, aufstrebende
Lander usw.);

- sich stadndig im Bereich der Forschung,
Ent-wicklung und Innovation sténdig weiter-
zuentwickeln;

- mit Fachpersonal zu arbeiten, das Uber um-
fangreiche Kompetenzen verfugt.

Sekundarsektor.

Verteilung der Beschaftigten
nach Hauptwirtschaftszweigen

Chemische Industrie 13,4 %
Herstellung von Metallerzeugnissen 7,5%
Energieversorgung 7,2%
Holzverarbeitung 5,9%
Herstellung von Nahrungsmitteln 5,6%
und Getranken

Erzeugung und Bearbeitung von Metall 51%
Maschinenbau 4,8%
Medizinische Gerate 3,2%
und Prézisionsinstrumente

Verlagsgewerbe, Druckgewerbe 3.2%
Bauwirtschaft 35,2%

Quelle: Das Wallis in Zahlen 2009, Walliser Kantonalbank
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3. TOURISMUS
DAS WALLIS, EIN GEBIET
MIT VIELEN FACETTEN

Die grandiose Landschaft mit ihrer einzigarti-
gen Natur, das milde Klima und die vielféltigen
Freizeitmdglichkeiten machen das Wallis zu einer
attraktiven Tourismusdestination. Gleich ob es
sich um die bekanntesten Ferienorte wie Zer-
matt, Leukerbad, Crans-Montana, Verbier oder
Saas-Fee handelt oder um die zahlreichen, Uber
das ganze Tal verstreuten kleinen Dorfer: Der
Tourismus ist Uberall im Wallis.

Mit 12 Millionen Ubernachtungen pro Jahr steht
das Wallis nach GraubUnden in der Schweiz an
zweiter Stelle.

Der Tourismus ist ein wichtiger Sektor der Walliser
Wirtschaft. Er ernahrt sowohl direkt als auch
indirekt, in den Bergen ebenso wie im Rhonetal
die Bevolkerung und hélt sie in bestimmten
Regionen, die ohne den Tourismus schnell
entvolkert waren.

Um auch in Zukunft bestehen zu k&nnen, muss
sich der Tourismus einigen Herausforderungen
stellen. Dabei geht es insbesondere um den
Ausbau des Angebots (Verkehrsbiros, Destina-
tionen, gemeinsames Marketing usw.) und die
Werbung (Dachorganisationen, Zusammenarbeit
zwischen den Akteuren und Synergien zwischen
den verschiedenen Aktivitaten, finanzielle Aspekte
usw.).

Das touristische Angebot: die Starken des Wallis
- Landschaft

- Wanderwege
- Ruhe, Stille und Wohlbefinden
- Sport und Freizeitaktivitaten

- Wellness

Aspekte wie Kultur, Traditionen, Gastronomie,
Weine und Agrotourismus vervollstdndigen die
obige Liste.
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4. LANDWIRTSCHAFT
EINE MULTIFUNKTIONALE
WIRTSCHAFTLICHE UND SOZIALE ROLLE

Vom Genfersee bis in die Berge finden sich alle
Arten von Landwirtschaft: intensiv und extensiv,
grosse Ackerkulturen, Spezialkulturen, Tierzucht.
Die landwirtschaftlich genutzte Flache umfasst
37721 ha, wovon sich 60% in den Gebirgsre-
gionen befinden. Die Arbeit ist dort wegen der
Hange und der Zerstickelung der Parzellen
oftmals schwierig.

Aufgrund der naturlichen Voraussetzungen ist
die Landwirtschaft nur in bestimmten Gebieten
moglich.

Die Hauptproduktionen sind:

- grosse Ackerkulturen (Getreide, Mais, Raps
usw.) und Tierzucht im Chablais;

- Weinanbau zwischen Martigny und Salgesch
(Salquenen) (50 Rebensorten und 1/3 des
Schweizer Weinbaugebiets);

- Obstbdume und Beeren zwischen Martigny
und Siders (Aprikosen, Birnen, Apfel, Erdbeeren,
Himbeeren usw.);

- Gemuseanbau in der Ebene (Spargel, Karotten,
Zwiebeln usw.);

- Rinder-, Schaf- und Ziegenzucht sowie Kulturen
mit Heil- und aromatischen Pflanzen an den
Hangen.

Die Walliser Landwirtschaft produziert zahlreiche
Lebensmittel. Sie tragt damit zur Schaffung und
Wahrung unterschiedlicher Landschaften und
einer qualitativ hochwertigen Umwelt bei, wovon
wiederum der Tourismus direkt profitiert. Seit
Kurzem ist der Agrotourismus im Aufschwung,
bei dem die Bauernhdfe und Kulturrdume fur die
Besucher geo6ffnet werden. Im Hinblick auf die
demographische Entwicklung ist es unabdingbar,
qualitativ_hochwertige Ackerbdden in ausrei-
chender Zahl zu bewahren, um schon heute
zugunsten der Generationen von morgen zu
handeln. Ausserem hangt der Fortbestand einer
dezentralisierten Bevolkerung in den Seitentélern
von der FortfUhrung der Landwirtschaft ab.

Die Walliser Landwirtschaft
in Zahlen (2009)

e 4078 Landwirtschaftsbetriebe, davon

1692 Haupterwerbsbetriebe und

2386 Nebenerwerbsbetriebe
e 9873 Beschaftigte, davon mehrals 65% in Teilzeit
e Anteil am Bruttoertrag:

- Weinbau 55,6 %
- Obstanbau 19.1%
- Gemuseanbau 3,2%
- grosse Ackerkulturen 3.1 %
- Tierzucht 19,0%

Quelle : Walliser Landwirtschaftskammer
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5. ENERGIE

WASSERKRAFT JA KLAR,

ABER NICHT NUR

Der andere Rohstoff im Wallis

Neben der Landschaft und dem Klima sind die
Wasserreserven der grosste naturliche Reichtum
des Kantons.

Derzeit werden im Wallis jahrlich 10 Milliarden
Kilowattstunden (kWh) Strom erzeugt. Das
entspricht knapp 30 % der Stromerzeugung aus
Wasserkraft in der Schweiz. Als erneuerbare
Energie macht sie einen sehr wichtigen Teil der
Schweizer Energiepolitik aus. DarUber hinaus
schafft die Wasserkraft bedeutende Vorteile fur die
Wirtschaft und bringt den Walliser Gemeinwesen
entsprechende Einnahmen.

Im Laufe des letzten Jahrhunderts haben 6ffen-
tliche Gemeinwesen, die im Besitz von Wasser-
rechten sind, Konzessionsnehmern das Recht
und die Aufgabe Ubertragen, das Wasser flur
die Stromerzeugung zu nutzen. Der grosste
Teil der Wasserrechte bei den im Wallis gebau-
ten Anlagen wurde an nicht im Kanton ansés-
sige Gesellschaften vergeben. Nach Ablauf der
Konzession (in der Regel nach 80 Jahren) kann
das konzedierende Gemeinwesen wieder Uber
die Wasserkraft verfigen und ihr ,, Heimfallrecht “
ausuben, indem es kostenfrei den sogenannten
»nassen* Teil der Anlagen Ubernimmt (Staumauer,
Fallleitung, Turbine) und gegen Bezahlung den
sogenannten , trockenen* Teil (Transportleitungen).
In diesem Zusammenhang ist es fur das Wallis
vom energetischen Standpunkt her von grosser
Bedeutung, sich die Frage zu stellen, wie es einen
Ausverkauf seiner Energie verhindern kann.

e

s

Auch erneuerbare Energien

Ohne Energie geht in unserer Gesellschaft nichts
mehr. Deshalb mussen wir schnell Massnahmen
fUr eine zuverlassige Energieversorgung treffen,
ohne dabei den Aspekt des Umweltschutzes zu
vernachlassigen. Eine umfangreiche Einsparung
an CO, ist mdglich, allerdings mussen wir dafdr
die Entwicklung indigener erneuerbarer Energien
wie Windkraft, thermische Solarkraft (Warmwasser),
Photovoltaik  (Stromerzeugung), Geothermie
und Biomasse (Klarschlamm, Holz usw.) massiv
stérken.

Der Kanton Wallis kann auch eine Rolle spielen,
wenn er die Nutzung der Abwarme (Industrien,
Abfallverbrennung usw.) ausbaut.

Auf lokaler und regionaler Ebene wird mit
dem Einsatz von ,Mikrowasserkraftwerken“
(z.B. Turbinen, die im Trinkwassernetz einiger
Gemeinden eingesetzt werden) kostenglinstig
Strom erzeugt, wobei ein Teil des schon
vorhandenen Equipments (Wasserrohre und
Reservoire) genutzt wird.
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6. DIENSTLEISTUNGEN
EINE GROSSE VIELFALT
AN DIENSTLEISTUNGEN

Wie in allen Wirtschaftsregionen beschéftigt der
tertidare Sektor einen Grossteil der erwerbsfahi-
gen Bevdlkerung.

Geografisch verteilt sich das Dienstleistungs-
gewerbe vor allem auf zwei grosse Gebiete:

die Haupttourismusregionen und die Rhoneebene.
Es sind vor allem die Stadte (Verwaltung, Spitaler
usw.) und die Gemeinden mit einer hohen Kon-
zentration der grossen Kaufhausketten betroffen.

7. SCHON HEUTE
AN MORGEN

DENKEN

Die notwendige Entwicklung neuer Tatig-
keitsfelder mit hoher Wertschopfung und die
Suche nach Qualitat!

Zur weiteren Diversifizierung der Wirtschafts-
struktur und zum Ausbau von Arbeitsplatzen mit
hoher Wertschdpfung (Ingenieure, Okonome,
Informatiker) hat der Kanton Wallis die Stiftung
» 1he Ark“ ins Leben gerufen.

Sie unterstitzt neu gegriindete Unternehmen durch
die Bereitstellung von geeigneten Infrastrukturen
und bietet ein Coaching fUr bereits bestehende
Unternehmen und Hilfe bei Innovationsvorhaben
an.

Die Stiftung konzentriert ihre Aktivitat in 5 Kom-
petenzzentren:

- BioArk in Monthey:
Medikamente usw.

- PhytoArk in Sitten/Conthey:
Pflanzenextraktion fur die Herstellung von
Kosmetika usw.

- ldeArk in Martigny:

Schnittstelle  Mensch-Maschine, Stimmer-
kennung usw.

- TechnoArk in Siders:

Erkennung intelligenter Barcodes usw.

- BlueArk in Visp:

Energieeffizienz und erneuerbare Energien usw.

Das Wallis und das wirtschaftliche Wachstum

2007 erreichte das Walliser Bruttoinlandprodukt
(BIP) 12,9 Milliarden Franken, das entspricht
2,7% des nationalen BIP (478,3 Milliarden Franken).

Von 1996 bis 2007 stieg das Walliser BIP im
Jahresdurchschnitt um 1,35% (Schweiz : 2,02 %).

Die langfristige Tendenz zeigt, dass das Wallis
langsamer wachst als der Rest des Landes.

Es liegt gegenliber dem Schweizer Durchschnitt
deutlich zurtick.

Ein  Beschaftigter im Wallis generiert im

Durchschnitt 62'700 Franken des BIP.
In der Schweiz sind es 90'800 Franken.

Quelle : outlook.eco, Walliser Industrie- und Handelskammer, WKB.
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8. WIRTSCHAFT

UND NACHHALTIGE

ENTWICKLUNG

Wenn das Wallis die Starkung und Diversifizie-
rung seiner wirtschaftlichen Zukunft unterstutzt,
muss es gleichzeitig auch darauf achten, diese
optimal in eine nachhaltige Entwicklung einzu-
betten.

Eine Hilfe ist dabei die ,kantonale Agenda 21°.
Sie legt in 16 Engagements in Bereichen wie
Landwirtschaft, Tourismus, Industriestruktur,
Energie, Sensibilisierung der Jugendlichen usw.
einen sehr genau definierten Handlungsrahmen

fest.

KAPITEL 1 UBUNGEN

1.Welches Interesse hat das Wallis an einer diversifizierten Wirtschaft ?

2.Welches sind die Hauptwirtschaftstatigkeiten des Wallis im Hinblick auf die Verteilung der Beschaf-
tigungen? Geben Sie sie in der Reihenfolge ihrer Bedeutung an.
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5. Gibt es Verbindungen zwischen Landwirtschaft und Tourismus ? Wenn ja, welche ?

6.Im Bereich der Energie aus Wasserkraft muss das Wallis wichtige Entscheidungen fUr seine
Energiezukunft treffen. Worum geht es dabei?

7.Betrachtet man die Werte im Zusammenhang mit einer nachhaltigen Entwicklung: Welche
Energiearten kénnen im Wallis entwickelt werden? Geben Sie fUr jede Energieart deren Vor-
und Nachteile an. BerUcksichtigen Sie dabei die drei Bereiche der nachhaltigen Entwicklung
(Wirtschaft, Gesellschaft und Umwelt).

8. Warum muss das Wallis Tatigkeitsbereiche entwickeln, die Arbeitsplatze mit hoher Wertschopfung
bereithalten ?




)
Der Tourismus
EIN SEHR WICHTIGER WIRTSCHAFTSZWEIG
IM WALLIS, IN DER SCHWEIZ UND WELTWEIT

ZIELSETZUNGEN:

KAPITEL 2

getroffen werden miissen.

Am Ende dieses Kapitels werden Sie in der Lage sein:

e zu erklaren, wie Tourismus im Allgemeinen funktioniert;

e die Situation des Tourismus im Wallis, in der Schweiz und weltweit zu beschreiben;

e die Starken und Schwachen des Walliser Tourismus, seine Entwicklungsper-
spektiven und die Massnahmen zu analysieren, die zur Sicherung seiner Zukunft

1. TOURISMUS,

WAS IST DAS?

Der Tourismus

. Jede Form von Aktivitat ausserhalb der Arbeitszeit,
die von Personen unternommen wird, die reisen und

in einem Umfeld wohnen, das nicht ihr gewohntes
ist, um dort ihre Freizeit zu verbringen *.
P. de Groote

War Tourismus anfangs noch der Inbegriff von
Freizeit und Gesundheit, so umfasst der Begriff
heute alle wirtschaftlichen Aktivitdten, die eine
Person wéahrend einer Reise unternimmt (Trans-
porte, Hotels, Restaurants usw.), die nicht zu
ihrem Alltag zahlt.

Handelt es sich z.B. um eine Geschéftsreise, so
spricht man von ,, Geschaftstourismus“, bei einer
Pilgerreise von , Kulturtourismus “. Lasst man sich
in einem anderen Land medizinisch behandeln,
so spricht man von Medizin- oder Kurtourismus.

Eine Reise ermaoglicht u.a. eine Unterbrechung
des Tagesablaufs, der durch die Notwendigkeit,
seinen Lebensunterhalt zu verdienen, vorgegeben
wird. Reisen, um andere Kulturen zu entdecken
und andere Landschaften zu bestaunen, war
lange Zeit das Vorrecht der Wohlhabenden.

Als die Mittelschicht der westlichen Lander (Europa
und Nordamerika) es sich erlauben konnte zu
verreisen, entstand aus dem Tourismus eine
richtige Industrie. Vor allem die allgemeine
Verbesserung des Lebensstandards machte
es den Leuten moglich, sich vermehrt um ihre
Freizeit zu kimmern, und insbesondere um das
Tourismus, wobei aber auch nicht vergessen
werden darf, welche erheblichen Fortschritte
im Transportwesen (Schifffahrt, Eisenbahn und
vor allem Flugverkehr) gemacht wurden.

Die Freizeit
Der Begriff , Freizeit“ steht allgemein fUr die freie
Zeit, meist innerhalb des Tagesablaufs.

1
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2. DER TOURISMUS,

EIN BESONDERER

WIRTSCHAFTSZWEIG

2.1. Die touristische Nachfrage

Basiert auf den Bediirfnissen des ,, Touristen”,
der versucht:

- dem Alltag, dem Stress zu entfliehen;

- sich auszuruhen;

- Neues kennenzulernen;

- zulernen, sich zu bilden;

- sich zu erholen, Sport zu treiben;

- sich abzulenken;

- Freunde und Bekannte zu treffen;

- die Natur und neue Regionen zu entdecken,
ZU reisen;

- USW.

Sie hangt von verschiedenen Faktoren ab.

Wird durch bestimmte Aspekte bestimmt
wie z.B.:

extrem unterschiedliche Beweggriinde seitens
der Kunden;

der Kunde muss sich zwingend zum Produkt
(Ort, touristische Region) begeben, was z.B. bei
einem Einkauf in einem Geschéaft nicht der Fall ist;
die zeitliche (saisonal) sowie raumliche (Ferien-
orte, touristische Regionen) Konzentration der
Aktivitaten;

die extreme Sensibilitat gegentber der wirt-
schaftlichen Konjunktur und der internationalen
politischen Situation;;

usw.

Anreizfaktoren Zulassige Faktoren Verschiedene Arten
von Tourismus

- Urbanisierung (Verschmutzung, = - freie Zeit
Vereinsamung, Stress usw.)
- Offnung der Gesellschaft
(Austausch, Information usw.) -
- psychologische Grinde -
(Prestige, Erholung usw.] -
- usw. -

- Usw.

- Einkommen

Medien

Quelle : www.ecole-economie.ch

- Mobilitat, Verkehrsmittel

touristisches Angebot
bezahlter Urlaub

wirtschaftliche Lage

- Erholungstourismus
(Spaziergange usw.)

- Freizeittourismus (Sport usw.)

- Kulturtourismus (Konzerte usw.)

- Gesundheitstourismus
(Thermalb&der, Kur)

- Geschaftstourismus
(Kongresse, Seminare usw.)

- usw.

12
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2.2 Das touristisches Angebot

Charakteristisch fiir das touristische Angebot
ist:

Im Zusammenhang mit dem Produkt:

ein stark an den geographischen Ort gebun-

denes Produkt, der charakterisiert wird durch:

« die natlrlichen Gegebenheiten (Landschaft,
Klima, geographische Lage usw.);

« die allgemeine Infrastruktur (Verkehrswege,
Chalets, Hotels usw.);

« sozio-kulturellen Verhaltnisse (Kultur, Gesell-
schaft usw.);

zahlreiche Einrichtungen werden von Touristen

und Einheimischen gleichermassen genutzt

(Bergbahnen, Thermalbé&der, offentliche Ein-

richtungen usw.);

ein Bundel wirtschaftlicher Aktivitaten, die eng

voneinander abhéngen (Hotellerie, Parahotelle-

rie, Bergbahnen, Restaurants, Transportwesen

usw.)

Im Zusammenhang mit dem Angebot und der
Nachfrage:
Die touristischen Aktivitaten hangen eng von den

saisonalen Schwankungen ab.

Dies spielt eine Rolle bei Punkten wie:

- eine sehr schwankende Belegungsrate
(Hotellerie, Parahotellerie usw.), Phasen der
»geschlossenen Fensterladen“;

Beschéftigung des Personals (Teilzeitangestellte,
Saisonangestellte);

Nutzung von Infrastrukturen (unausgeglichene
Rentabilitat) ;

die Notwendigkeit, Kunden fUr die Nebensaison
zu finden;

usw.

Das touristische Angebot beruht auf den Produkten, die aus der Kombination mehrerer

Elemente entstehen.

Natiirliche Allgemeine Soziokulturelle
Gegebenheiten Infrastruktur Verhaltnisse

= - Klima - Siedlungsgebiet - Mentalitat
=l - Landschaft - Denkmaler - Gastfreundschaft
o L
el - Fauna - Bauwerke - Kultur
= = - Flora - Touristische Infrastrukturen - Tradition
‘ut, ,g - Basisinfrastrukturen - usw. - Geschichte
= 'ﬁ - USW. - Gastronomie, Weine
2 <2 - Usw.
[=2]
£
Ew
o E
o X
- Transport - Unterkunftsmaoglichkeiten
- Zufahrtswege/Kanalisation - Gastronomie
- Verwaltung - Gastronomie
- Sporteinrichtungen - USW.
(]
9 - Unterhaltung
o - Informationsdienste
o
= - usw.
[=2]
o
<

13
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2.  DER TOURISMUS,

EIN BESONDERER

WIRTSCHAFTSZWEIG

2.3 Der Tourismus funktioniert in drei Phasen

Wahrend den Ferien Vor den nachsten Ferien

Ein unerbitterlicher Konkur-
renzkampf zwischen den tou-
ristischen Regionen, um Gaste
zu gewinnen.

>

Wichtige wirtschaftliche Ein-
nahmen fir die Region, in der
die Gaste die Ferien verbringen.

Die Sorge, die Gaste fiur die
nachsten Ferien wieder fur die
Region gewinnen zu kénnen.

>

Quelle : Den Tourismus besser kennen, um besser davon zu leben, Schule - Wirtschaft, www.ecole-economie.ch

2.4 Der Tourismus schafft Arbeitsplatze

Touristische Beschaftigung in 2005, nach
Produkten (Dienstleistungen). Angaben
aufgerundet.

Quelle : Satellitenkonto Tourismus der Schweiz, 2001 und 2005,
Bundesamt fir Statistik 2008.

24% TOURISMUSVERWANDTE

1% DIVERSE
TOURISMUS-DIENSTLEISTUNGEN

2% FREIZEITBESCHAFTIGUNG
UND UNTERHALTUNG

1% KULTUR

UND TOURISMUSVEREINE!

Der Tourismus ist ein wichtiger Arbeitgeber. 2005
entfielen 4,2 % der gesamtwirtschaftlichen Bes-
chaftigung (VZA) auf den Schweizer Tourismus.
In den Bergregionen ist dieser Anteil wesentlich
hoéher als in den stadtischen Agglomerationen.

2% NICHT
 TOURISMUSSPEZIFISCHE
| PRODUKTE

i 24 BEHERBERGUNG

126% VERPFLEGUNG
{IN GASTSTATTEN
{UND HOTELS

11% PASSAGIERVERKEHR

14
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2.5 Beherbergung:
zahlreiche Kategorien sind betroffen

In der Schweiz sind z.B.die Beherbergungsmaglichkeiten in zwei grosse Kategorien unterteilt:

Hotellerie

Parahotellerie

Hotels Private Ferienunterkinfte
Ferienhauser und -wohnungen
Pensionen Zelt- und Wohnwagenplatze
Gasthauser Gruppenunterkinfte
Touristen- und Massenlager, Hauser, Berg- und Schutzhitten
Motels Jugendherbergen

Kurbetriebe
Sanatorien, Kliniken, Thermalbader

Agrotourismus
Touristisches Angebot im landlichen Raum

Bed & Breakfast
Beherbergungsarten, die ein Bett und ein Frihstlick anbieten

Quelle : Schweizer Tourismusstatistik 2008.

3.

DER TOURISMUS IM WALLIS,

EIN SEHR WICHTIGER
WIRTSCHAFTSZWEIG

3.1.Schon eine lange Geschichte. Die wichtigs-
ten Etappen der touristischen Entwicklung in
Kiirze

Mitte des 19. Jahrhunderts wurden in Zermatt,
St. Luc die ersten Hotels gebaut. Aber erst 1900
kam die Eisenbahn ins Wallis, das sich fortan
nach aussen 6ffnete. Der Eisenbahn folgte dann
auch der Bau von Luxushotels fUr Aristokraten.
Die beiden Weltkriege brachten diesen Luxus-
tourismus zum Erliegen und es dauerte bis in
die 60er Jahre bis im Wallis erneut ein Tourismus
entstand, dieses Mal durch die Entwicklung von
Freizeiteinrichtungen flr die Massen und den
Wintersport.

Heute lebt der ganze Kanton vom Tourismus. In
den Seitentélern und an den Berghéngen ist es
vor allem der Ferienaufenthaltstourismus in den
Ferienorten oder in den Chaletzonen. Das Angebot
besteht u.a. aus Aktivitaten wie Sport, Wandern.

Aber auch das Tal, ein Durchfahrtsraum, ist auf
den Tourismus ausgerichtet und bietet zahlreiche
Kulturstatten (Museen, historische Orte, stadtische
Raume usw.), Vergniigungsparks, Erholungszonen,
Sportzentren sowie Thermalbader.
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3.2 Das touristisches Angebot im Wallis

Die Triimpfe des Wallis

- Landschaft und Klima - Erholung, Ruhe und Wohlbefinden (Wellness)
- Wintersport - Kultur und Geschichte

- Wanderwege - Weinbau und Gastronomie

Die wichtigsten Ferienorte im Wallis

Bellwald ®

Fiesch @
Bettmeralp o

Riederalp o

Leukerbad

. Blatten Belalp o

Crans-Montana e

L]
Anzére Sierree

Morgins

° i ° °
o185 Crosets Sione o \ercorin Birchen-Unferbach-Eischoll
St-Maurice® Ovronnaz o Chandolin
Ch.ampéry ° . ® Thyop les Collons St-Luc
Veysonnaz
e Nendaz G °
e Martigny © La Tzoumaz rimeng ® Zinal . Saas-Grund
. . Grachen o
® Verbier Evoléne

Saas-Almagell

Arolla/e

Zermatt o Saas-Fee o

L[]
Pays St-Bernard

. sehr grosse Ferienorte . andere Ferienorte . touristische Orte

Quelle : Den Tourismus besser kennen, um besser davon zu leben, Schule - Wirtschaft, www.ecole-economie.ch

3.3 Die touristische Nachfrage

Die Hauptgriinde fiir einen Ferienaufenthalt

im Wallis
- Landschaft - Landschaft
- Wintersport - Erholung, Entspannung
- Erholung, Entspannung - Spaziergange, Sport
- andere Sportarten - Unterhaltung
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3.4 Die Beherbergung

Logiernachte in der Walliser Hotellerie (in Tausend).
Die Hauptherkunftslander der Gaste. Entwicklung 2007 - 2009

-1,0%

2000
1800
1600
1400
1200
1000

800
600 -19.2%

400 4,0% 15% -12,4%

06% - - 46% 21% 979,
w0 I Bl

Schweiz | Deutschland T Frankreich | Belgien+ | Gross- | Niederlande I Japan [ Italien | Russland T Sonstige
Luxemburg britannien

-1,5%

Bl Losiernachte 200772008 Logiernachte 2008/2009

Quelle : Wallis Tourismus

Entwicklung der Logiernachte (in Tausend) im Wallis (1990 - 2009)
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Quelle : Wallis Tourismus
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3.5 Das wirtschaftliche Gewicht des Tourismus
im Wallis

Von jedem Franken, den ein Gast ausgibt,
profitieren zahlreiche Walliser.

Eine Familie, die im Wallis Ferien macht, tritt
mit verschiedenen Personen in Kontakt : Restau-
rateuren, Garagisten, Vermieter von Ferien-
wohnungen, Angestellte der Bergbahnen und
Geschéfte usw.

Um die Bedurfnisse ihrer Gaste zu befriedigen,
sind diese Personen auf eine Vielzahl anderer
Berufsleute angewiesen (Elektriker, Maler, Maurer,
Winzer, Lieferanten usw.).

(

RESTAURATEUR

METZGER
VERSICHERUNG

TANKSTELLENWART

.

\/ ‘ \/ "’V

9| IMMOBLILIENAGENTUR 0

Mit 12 Millionen Ubernachtungen pro Jahr nimmt
das Wallis nach Graubtinden unter den Schweizer
Tourismusregionen den zweiten Platz ein.

Der Tourismus ist ein wirtschaftsstarker Sektor
der Walliser Wirtschaft. Er ernahrt sowohl direkt
als auch indirekt in den Bergen ebenso wie
im Rhonetal die Bevolkerung und hélt sie in
bestimmten Regionen, die - ohne den Tourismus
- schnell entvlkert waren.

BERGBAHNEN

LIEFERANT
SCHREINER .

HOTELIER

MAURER
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3.6 Die internationale Konkurrenz. Der Platz
des Wallis unter den alpinen Destinationen

Die 10 erfolgreichsten alpinen Destinationen

O 0 0 9 o OB w N -

—

10

Quelle

Im Winter (2009)

Zermatt, einziger Walliser Ferienort

Destinationen
Lech-Zirs

Skiregion Obertauern
Rennweg am Katschberg
Paznaun

Tux-Finkenberg

St. Anton am Arlberg
Serfaus-Fiss-Ladis
Zermatt

Samnaun

Grossarltal

Im Sommer (2009)
kein Walliser Ferienort

Destinationen

Luzern

Garda Trentino

Meran u. Umgebung
Anchensee

Interlaken
Kleinwalsertal

Salzburg u. Umgebung
Bodensee-Vorarlberg
Lago Maggiore und Taler

Mieminger Plateau

: BAKBASEL .. BAK TOPindex ~

Regionen

Vorarlberg
Salzburg
Karnten
Tirol

Tirol

Tirol

Tirol

Wallis
Graublnden

Salzburg

Regionen

Zentralschweiz
Trento

Bozen

Tirol

Berner Oberland
Vorarlberg
Salzburg
Vorarlberg
Tessin

Tirol

Osterreich
Osterreich
Osterreich
Osterreich
Osterreich
Osterreich
Osterreich
Schweiz

Schweiz

Osterreich

Schweiz
Italien
ltalien
Osterreich
Schweiz
Osterreich
Osterreich
Osterreich
Schweiz

Osterreich
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3.7 Der Walliser Tourismus im Hinblick auf seine
Zukunft, Herausforderungen und Losungen

Situationsanalyse. Einige Feststellungen

Angebot

Auch wenn das touristische Angebot des Wallis
sich auf unverdusserliche immateriele Werte
(Schonheit und Vielfalt der Landschaft, kulturelles
Erbe usw.) berufen kann, muss es dennoch ge-
genUber seinen Konkurrenten wettbewerbsfahig
bleiben. Bezogen auf das Produkt bedeutet dies,
Angebote auf der Grundlage dieser Starken (Natur,
Authentiziat) zu entwickeln und sie effizient zu
bewerben. Bei der Beherbergung druckt sich
dies in der Notwendigkeit aus, das Hotelangebot
stéandig auszuweiten, um so in der Lage zu sein,
die Erwartungen einer Kundschaft zu erftllen, die
immer fordernder wird.

Beschaftigung

In den Tourismusberufen muss das Niveau der
erteilten Ausbildung zusammen mit unerlasslichen
menschlichen Qualitdten (Gastfreundlichkeit,
Hoflichkeit, Professionalitat usw.) den Tourismus-
Dienstleistern (Hotellerie, Bergbahnen, Verkehrs-
vereine usw.) qualifiziertes Personal anhand
geben. Ausser den Berufen, die im direkten
Zusammenhang mit dem Tourismus stehen,
betrifft dies alle Walliserinnen und Walliser.
Schatzungsweise Ubt jeder Vierte eine Tatigkeit
aus, die im direkten oder indirekten Zusammen-
hang mit dem Tourismus steht.

Ausgaben’ pro Person und Tag
der Privatreisenden? mit Ubernachtungen

alle in der im
Reisen | Schweiz | Ausland
148 110 181

Beherbergungsart

Hotels, Kuranstalten 238 206 253
Parahotellerie? 104 93 120
bei Freunden, bei den Eltern 81 () 94
eigene Unterkunft, kostenlose Unterkunft Al 59 (89)

Andere® (331) () ()

" Durchschnittliche Ausgaben fiir Unterkunft, Essen und Getranke, Transport und andere Ausgaben.

2 Die Geschaftsreisenden wurden in der Analyse der Reisekosten nicht beriicksichtigt, da diese
in der Regel vom Arbeitgeber bezahlt werden.

3 Angemietete Ferienunterkunft, Camping, Gruppenunterkunft, Jugendherberge

* Andere Beherbergungsarten (z.B. Schiff), unbekannt

Beherbergungsarten und Belegungsrate,

Verteilung der Logiernachte

Folgendes kann festgestellt werden:

- Der Anteil der Logierndchte in der Parahotelle-
rie liegt deutlich Uber dem in der Hotellerie.

- Je nach Beherbergungsart geben die Géste
unterschiedlich viel aus.

- Am rentabelsten sind die Hotelbetten.

- Hotels haben eine Belegungsrate von 45,6 %;
konkret bedeutet dies, dass ein Hotelbett ca.
200 Tage im Jahr nicht belegt ist. Diese Rate
ist unzureichend und liegt deutlich unter der
eines Hotelbetts in einer grossen Schweizer
Stadt wie Genf (50%) oder Zlrich (51,2 %).
Dies erklart sich insbesondere dadurch, dass
der Walliser Tourismus vor allem von der
Winter- und anschliessend von der Sommer-
saison lebt. In den Stadten dagegen werden
andere Aktivitaten (Geschaftstourismus, Kultur,
Ausstellungen usw.) angeboten. Diese sind
das ganze Jahr Uber konstant.

Belegungsrate der Beherbergungsstrukturen
in einigen touristischen Bergregionen (in %)

30

25

20

15

10

5
17.45 26,89

Wallis | Graubiinden | Berner Oberland I Tirol

Quelle : BAK, Basel 2008

20



I KAPITEL 2 DER TOURISMUS

Marketing, Finanzmittel

Derzeit ist es extrem schwierig, sich auf dem
Tourismusmarkt zu platzieren. Zur Erklarung gibt
es mehrere Grinde.

Die traditionellen Konkurrenten der anderen
Alpinstationen sind immer effizienter.

Es kommen immer mehr neue weitentfernte
Badedestinationen (Stidostasien usw.) auf und
auch Lander wie China oder Russland 6ffnen
sich fur den Tourismus.

Immer billiger werdende Transportmittel (low-
cost) ermdglichen es dem Touristen, seine
Winterferien in den Bergen, am Meer oder
an Orten zu verbringen, die vormals zu den
gleichen Kosten nicht erreichbar waren.

Zwischen 1950 und 2006 ist die Schweiz im
Ranking der internationalen Géste im Land von
Platz 5 auf Platz 22 zurtckgefallen.

Mit Blick auf diese Konkurrenz muss standig
etwas Neues angeboten und ein weltweit effi-
zientes Marketing sichergestellt werden. Dies
erfordert betrachtliche finanzielle Mittel, die im
Wallis nicht ausreichend vorhanden sind, well
die touristischen Strukturen im Kanton sehr
zergliedert sind (zahlreiche Regionen usw.) und
es untereinander an Zusammenarbeit mangelt.

Internationale Konkurrenz und wirtschaft-
liche Konjunktur

Zusétzlich zu einer internationalen reichen und
vielfaltigen Konkurrenz, die ein noch nie da
gewesenes Niveau erreicht, entwickelt sich die
politische und wirtschaftliche Weltkonjunktur
(Wechselkurs, Inflation, Krisen usw.) standig weiter
und erfordert eine kontinuierliche Anpassung des
Marketings und der Preise.

Losungsanwendungen

Um sich der oben genannten Problematik
(Konkurrenz, Preis, Wechselkurs usw.) zu stellen,
muss der Walliser Tourismus wettbewerbsfahig
bleiben, indem er:

- seine Prasenz auf den europaischen Haupt-
markten (Schweiz, Deutschland, Grossbri-
tannien, Belgien und Luxemburg, Frankreich,
Niederlande usw.), die ca. 90 % der Gaste in
2009 stellten, konsolidiert und sich auch auf

den Wachstumsmarkten (Russland, China
usw.) prasentiert;

sich deutlich positioniert, um seine naturlichen
Vorteile (einzigartiger alpiner Lebensraum mit
dem Matterhorn, intakte Landschaften, sehr
gUnstiges Klima usw.) und eine moderne In-
frastruktur zu nutzen;

sein Angebot breit aufstellt und dabei dennoch
seine Authentizitat bewahrt;

- USW.

Konkret geht es darum, Massnahmen zu entwickeln
und umzusetzen, wie z.B.:

Das Wallis effizient zu ,, verkaufen “ bedeutet
sich von den anderen Destinationen abzuheben
(Landschaft, Klima, Kultur, Ruhe usw.);

eine héhere Qualitat anzustreben (Gastfreund-
lichkeit, Infrastrukturen usw.);

den im Tourismus tétigen Unternehmen die
Moglichkeit zu geben, gemeinsam unter der
Marke ,, Wallis“ zu werben;

Synergien zwischen den Tatigkeitsbereichen
(Landwirtschaft, Handwerk usw.) zu schaffen,
die im Zusammenhang mit dem Tourismus
stehen;

den Anteil der Stammgaste zu erhdhen;;

USW.

Zusammenarbeit braucht

- ausreichende finanzielle Mittel;

- freiwillige ZusammenschllUsse zwischen den
Destinationen, den Regionen;

- eine Rationalisierung der administrativen Auf-
gaben und eine Verstarkung der Mittel, die dem
Marketing zur Verflgung stehen (Marktanalyse,
Verbraucherbedarf, Werbung, F&rderung,
Kommerzialisierung usw.);

- UsSW.

Die Qualitdt in allen Bereichen sichern durch
- eine angepasste Form;

eine konstante Verbesserung der Produkte
(Zertifizierung der Unternehmen, Labels und
Qualitatsentwicklungsmassnahmen usw.);
eine bessere Nutzung der Informationstech-
nologien;

ein effizientes Marketing;
USW.
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Die Herausforderungen des nachhaltigen
Tourismus annehmen, indem
- insbesondere die Bevolkerung mehr darliber - die Raumentwicklung sichergestellt wird und
erfahrt, wie Tourismus funktioniert; gleichzeitig die Landschaft und die Umwelt
- Innovationen eingeflhrt, auf den Bedarf der bewahrt werden;
Gaste gezielt reagiert und Qualitat angestrebt - Anstrengungen unternommen werden, Ande-

wird; rungen langfristig vorauszusehen und vorzu-
- die Krafte gebundelt und zwischen den Akteuren greifen;
ein Sinn fUr Zusammenarbeit entwickelt wird - uUsw.

- die ,Mund-zu-Mund-Werbung*® bestmaoglich
genutzt wird;

Grundlegend gibt es 15 Erfolgsfaktoren fiir den alpinen Tourismus

1. Gut ausgebildetes und freundliches Personal sowie innovative
und herausragende Unternehmerpersonlichkeiten

Intensive Bewirtschaftung der Gastebetten
Hochwertiges Hotelangebot

Realisierung von Grossenersparnissen
Alleinstellungsmerkmale (Unique Selling Propositions)
Intakte und authentische Ortsbilder

Hohes Tourismusbewusstsein

Attraktives Skigebiet

Vielfaltiges Sommerangebot

CEBE B EEF Ea>

—

Ausgeglichener Nachfrageverlauf tber das Jahr

—
—

Professionelles Destinationsmanagement mit klarer Destinationsstrategie
12. Adaquate Vielfalts- bzw. Spezialisierungsstrategie

13. Enge Zusammenarbeit von Behorden,
touristischen Leistungstréagern und Tourismusorganisation

14. Vorhandensein mindestens einer starken und bekannten Marke

15.  Aktive Tourismusférderung und intensive Marktbearbeitung
durch tUbergeordnete Region und Tourismusorganisation

Quelle : BAKBASEL

4.  DER SCHWEIZER
TOURISMUS

4.1 Das touristisches Angebot in der Schweiz

Es dhnelt dem in den Bergregionen (vgl. Wallis),
beinhaltet aber auch alle Aspekte des Stadte-
tourismus  (Kultur, Veranstaltungen, Museen,
Kongresse usw.).
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4.2 Die Schweizer Tourismusregionen

Aufteilung der Logiernéchte und Auslastung (2009)

Logiernachte in Millionen Netto-Auslastung in %

1. Graublnden 5,9 47,3
2. Ostschweiz 2,0 30,3
3. Region Ziirich 4.5 49,3
4. Region Basel 1.4 42,0
5. Zentralschweiz 3,8 38,6
6. Schweizer Mittelland 1,7 37,7
7. Neuenburg/Jura/Berner Jura 0,4 21,9
8. Genferseeregion (Waadt) 2,5 41,4
9. Region Freiburg 0,4 27,6
10. Berner Oberland 3,7 44,1
11. Tessin 2,6 42,8
12. Wallis 4,b 45,6
13. Genf 2,7 50,0

scwez | e | a2 |

Quelle : Schweizer Tourismus-Verband Schweizer Tourismusstatistik 2009.
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Die wichtigsten Skistationen und touristischen Orte in der Schweiz
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Quelle : Den Tourismus besser kennen, um besser davon zu leben, Schule - Wirtschaft, www.ecole-economie.ch

4.3. Die touristische Nachfrage in der Schweiz

Die Hotellerie in der Schweiz: 35 Millionen Logiernachte in 2009
Verteilung nach den Hauptherkunftslandern der Gaste (in Mio.)

16

14

12

10

Deutschland T Grossbritannien]  Frankreich T Italien T Niederlande T Belgien Japan China Schweiz |

o N B O

Quelle : Schweizer Tourismusstatistik 2009
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4.4 Das wirtschaftliche Gewicht des Tourismus
in der Schweiz

Sich um die Touristen zu kiimmern ist eine
lukrative Beschaftigung

Der Tourismus hat einen bedeutenden Ein-
fluss auf die Schweizer Wirtschaft. Von den
30,4 Milliarden Franken Gesamteinnahmen aus
dem Tourismusjahr 2005 stammen 18,4 Milliarden
oder 61% aus dem nationalen Tourismus. Die
Ausgaben der auslandischen Besucher in der
Schweiz haben unserer Wirtschaft Einnahmen
von 12 Milliarden Franken gebracht.

Exporteinnahmen nach Branche
2005

1. Chemische Industrie 54,8
2. Metallurgie, Maschinenindustrie 58,3
3. Tourismus (Tourismusbilanz) 12,5
4. Uhrenindustrie 12,4
5. Textilindustrie 4,2

Quelle : Bundesamt fiir Statistik

4.5 Fiir die Zukunft: Fiinf Tendenzen, die
beriicksichtigt werden miissen

Fortschreitende Globalisierung

Die Globalisierung hat den Tourismus stark
verandert. 1950 gehorte die Schweiz zu den
funf gréssten Tourismusléandern. Heute belegt
sie Rang 27. Angebot und Nachfrage werden
weltweit in Zukunft deutlich zunehmen. Insgesamt
wird sich dadurch der Wettbewerbs- und
Konkurrenzdruck auf die Schweizer Tourismu-
sindustrie erhdhen. Gleichzeitig bietet die Globa-
lisierung aber auch Chancen zur Erschliessung
und Bearbeitung neuer Méarkte.

Der Tourismus ist ein unsichtbarer Export-
sektor

Wenn ausléandische Besucher touristische
Dienstleistungen in der Schweiz in Anspruch
nehmen, hat dies die gleichen Auswirkungen auf
die Schweizer Zahlungsbilanz wie der Waren-
export. Mehr als 5% der Einnahmen aus dem
Export (Waren und Dienstleistungen) kommen
aus dem Tourismus.

In Milliarden Fr.

2006 2007 2008 2009
63,0 68,8 71,9 71,8
65,0 72,5 74,0 58,1
13,3 14,6 15,6 15,0
13,7 16,0 17,0 13,2

4,b 4,6 4,5 3,7

Veranderung im Nachfrageverhalten

Europaweit und weltweit verandert sich die
Alterspyramide. Im Jahr 2050 wird auf der Erde
jeder flnfte Mensch 60 Jahre oder élter sein. In
Zukunft werden somit mehr altere Menschen rei-
sen. Sie werden zugleich das Authentische, die
Entspannung und das Neue suchen. Der Trend
zur Individualisierung der Gesellschaft macht vor
dem Tourismus nicht halt. Insgesamt werden die
Gaste anspruchsvoller, sie werden hdhere Erwar-
tungen an die Qualitat der touristischen Angebote
haben, was einen andauernden Anpassungsdruck
auf die Tourismusunternehmen ausldst.
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Technologischer Fortschritt

Die zunehmende Motorisierung und die Weiter-
entwicklung der Flugtechnik haben den Tourismus
fundamental verandert. Diese Dynamik wird,
etwas verlangsamt, weiter auf den Tourismus
einwirken, wodurch die Tourismusl&nder néher
zusammenrUcken. Von besonderer Bedeutung
wird in Zukunft die Entwicklung der Informations-
und Kommunikationstechnologien sein. Das
Internet und damit die Online-Vermarktung werden
weiter wachsen und an noch mehr Bedeutung
gewinnen.

Klimawandel und Umweltgefahrdung

Der Klimawandel ist eine schleichende Heraus-
forderung. Anders als Naturkatastrophen wirkt
er nicht nur kurzfristig, sondern verandert die
Destinationen dauerhaft. Es wird in der Schweiz
Gewinner und Verlierer geben. Die Schweizer
Tourismuswirtschaft muss sich anpassen und ihr
Angebot diversifizieren.

Der Tourismus muss Verantwortung Uberneh-
men, insbesondere vor dem Hintergrund der
weltweiten Energie- und Ressourcenverknap-
pung. Herausforderungen sind ferner die Erhal-
tung der Landschaftsqualitat und eine geordnete
Siedlungsentwicklung in touristischen Gebieten
(z.B. Zersiedelung des Gebietes).

Strukturelle Defizite

Die Destinationsstrukturen in der Schweiz sind
historisch gewachsen und entsprechen nur
teilweise den Anforderungen der globalisierten
Mérkte. Auf einzelbetrieblicher Ebene ist das
Angebot zu fragmentiert. Die Produktivitdt und
Rentabilitat stehen haufig in internationaler
Konkurrenz, die vorhandenen strukturellen Defizite
fUhren zu einem andauernden Wandlungsdruck.

Quelle : . Wachstumsstrategie fir den Tourismusstandort Schweiz *
SECO - 18. Juni 2010

5.

DER WELTTOURISMUS

EINE KONTINUIERLICHE ENTWICKLUNG,
EINE IMMER STARKERE KONKURRENZ

5.1 Das wirtschaftliche Gewicht des Welt-
tourismus

Entwicklung der Einnahmen 1990 - 2008

(in Millionen US-$)

Der Tourismus gilt als die grosste Industrie
weltweit. Laut der Weltorganisation fur Tourismus
(WTO) wurden 2008 922 Millionen Touristen
weltweit gezahlt, die ca. 944 Millionen US-Dollar
ausgaben.

Europa 142 885
Afrika 6 402
Ostasien und Pazifischer Raum 44 445
Sldasien 2029
Amerika 69 274
Mittlerer Osten 5124

231306 473 500
10 411 30 200
80 538 192 500

4797 15100

130 801 188 100

17 457 45000
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Verteilung der Einnahmen in 2008 (in %)

- Europa

- Ostasien und Pazifischer Raum
- Amerika

P Afrika

- Siudasien

- Mittlerer Osten

Quelle : Weltorganisation fir Tourismus

5.2 Die Haupttourismusregionen in der Welt

Insgesamt kann man die Tourismusregionen
in drei grosse Kategorien aufteilen:

- die Gebiete an den Meereskisten (Mittelmeer
usw.)

- die Stadte (Paris, London, Peking usw.)

- das Landesinnere (Alpen usw.)

. Regionen mit Massentourismus . Gut besuchte touristische Regionen

ANTILLEN MITTELMEERRAUM
KARIBIK :

£ S CF
vw 2

MAURITIUS
LA REUNION

0STAUSTRALIEN
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5.3 Der Tourismus in der Welt

Die Haupttourismuslander in 2008

Anzahl der Touristen (in Tausend) Anteil der weltweiten Touristenzahl (%)

Frankreich 79300 8,6
Spanien 57300 6,2
USA 58000 6,3
China 53000 5,7
ltalien 42700 4,6
Grossbritannien 30200 3,3

Quelle : Weltorganisation fiir Tourismus

KAPITEL 2 UBUNGEN

1. TOURISMUS,
UM WAS HANDELT
ES SICH?

1.Wie lassen sich die Begriffe ,, Freizeit“ und ,, Tourismus “ unterscheiden ?

2.  DER TOURISMUS,
EIN BESONDERER
WIRTSCHAFTSZWEIG

1. Sie haben zwei Wochen Urlaub und planen einen Aufenthalt in einer Region oder einem touristischen
Ort ausserhalb der Alpen.

- Welche Destination, Region oder touristischen Ort wéahlen Sie ?

- Hinsichtlich des Angebots: Welche Aspekte machen diese Destination flr Sie interessant ?
- Hinsichtlich (Ihrer) Nachfrage: Welche Interessen (Aktivitdten usw.) veranlassen Sie, diese
Destination zu besuchen ?
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Angebot | Nachfrage

- Gibt es andere Punkte, die nicht im Angebot enthalten sind?

3.Nachstehend finden Sie eine Bedarfsliste, anhand derer Sie die Entwicklung des Tourismus
allgemein erklaren kénnen. Welche dieser Bedarfspunkte sind flr Sie personlich am wichtigsten?
Erstellen Sie eine Rangliste nach Préaferenz.

............. dem Alltag entfliehen wr. | Neues kennenlernen

............. sich erholen, Sport treiben <. | Freunde und Bekannte treffen

............. die Natur oder neue Regionen entdecken, reisen <. | SiCh @usruhen

............. lernen o | sich ablenken
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4. Welches sind die zwei Hauptbeherbergungskategorien in der Schweiz ?
Geben Sie fUr jede dieser Kategorien drei Beherbergungsarten an.

3. DER TOURISMUS IM WALLIS,
EIN SEHR WICHTIGER
WIRTSCHAFTSZWEIG

1. Welches sind die Hauptgriinde flr einen Ferienaufenthalt im Wallis? Benennen Sie sie unter saisonalen
Gesichtspunkten. Geben Sie fUr jeden dieser Grinde einen oder zwei touristische Orte an, mit
denen diese Nachfrage befriedigt werden kann.

Winter/Griinde | Sommer/Griinde

Orte, Regionen: Orte, Regionen:

2. Was fehlt Inrer Meinung nach den Walliser Skistationen (mit Ausnahme von Zermatt), um unter den
ersten Platzen der alpinen Skistationen zu rangieren?
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3. Walliser Tourismus. Unter den aufgefUhrten Punkten nehmen die Belegungsraten der Beherber-
gungsbetriebe, das Marketing und die finanziellen Mittel eine wichtige Rolle ein. Was kénnen Sie
darlber sagen? Warum ?

4. Wie jede andere Branche muss auch der Tourismus seinen Blick auf die Zukunft richten und schon
heute Massnahmen beschliessen, die eine bestmdgliche Entwicklung garantieren. Nennen Sie fir
das Wallis zwei Massnahmen und kommentieren Sie diese.

5. Der Walliser Tourismus konzentriert sich in erster Linie auf die Wintersaison. Allerdings kommen
auch im Sommer Géste. Welche neuen oder zusatzlichen Aktivitdten sollte man entwickeln, um
den Sommertourismus zu verbessern? Wo wére es interessant, sie zu entwickeln ?

6. Der Anteil der mit Kunstschnee beschneiten Pisten variiert von Land zu Land. Finden Sie drei Vor-
und drei Nachteile fUr diese Erschliessungsart.

Vorteile | Nachfrage
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7. Zeigen Sie auf, wie das Unternehmen oder der Beruf, in dem Sie arbeiten, direkt und/oder indirekt
vom Tourismus betroffen ist.
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DAS WALLIS.
FINE LANDSCHAFT
VOLLER KONTRASTE #5

FASZINIERENDES LAND VOLLER KONTRASTE INMITTEN DER ALPEN MIT EINEM
AUSGESPROCHEN MILDEN KLIMAT UND DEUTLICH MEHR SONNENTAGEN ALS IM
DURCHSCHNITT. DIESES VON DER RHONE DURCHFURCHTE TAL, UBER DAS DIE
IMPOSANTEN BERGGIPFEL EMPORRAGEN, VERZAUBERN DIE GIPFELSTURMER UND
LASSEN DIE NATURLIEBHABER AUF IHRE KOSTEN KOMMEN. DAS WALLIS - DAS
, KONIGREICH DER FERIEN“, WO SONNE UND GLETSCHER, NORDEN UND SUDEN IM
IDEALEN SCHEITELPUNKT AUFEINANDER TREFFEN.

SOMMERFREUDEN UND WINTERPARADIES den zahlreichen kantonalen und regionalen Museen mit ihren
Rund 8'000 km markierte Wanderwege flihren zu den histori- Uberbordenden Kkulturellen Reichtlimern. Apropos Kultur - den
schen Spuren der Walser oder entlang der Suonen, jenen Kanalen, Musikfreund erwartet grosse Klassik beim , Verbier Festival* in
die einst zur Nutzung der Bergbache und alpinen Flisse angelegt ~ Verbier, beim , Festival international de Musique “ in Sitten oder im
wurden und das Land jahrhundertelang bewdsserten, wéhrend Musikdorf Ernen. Und neben der Klassik gibt es selbstverstiandlich
die Rhoneebene noch ein einziger grosser Sumpf war - das ist ~ noch die verschiedenen Jazz- und Rockfestivals, die ihre Anhanger
das Wallis! Aber auch wer das Abenteuer sucht und seinen Mut ~ mit frenetischen Rhythmen zum Beben bringen. Daneben gibt es
beim Canyoning, River Rafting, Bungy Jumping erproben oder auf ~ noch die stddtischen Kulturzentren, die den Theaterliebhabern die
einem Maultier reiten mdchte, ist hier genau richtig! Mit dem Del-  Vielfalt der Genres néher bringen.

taflieger oder Gleitschirm durch die Liifte schweben? Auch das ist

maglich ! Das Walliser Panorama l&sst sich aber auch vom Boden ~ Gelebte Tradition im Wallis - Tag fiir Tag, z.B. in den Arenen
aus geniessen, etwa beim Golfen auf den Hochebenen der Wal- ~ bei den Kuhkdmpfen oder bei den Alpaufziigen. Aber auch die
liser Alpen in Crans-Montana, Verbier, Tésch/Zermatt, Riederalp, religiosen Traditionen haben ihren festen Platz und die Prozessio-
in Obergesteln im Goms oder unten im Rhonetal, namentlich in nen ziehen nicht nur Schaulustige an, sondern geben auch den
Leuk, Sierre und Sion. Gottesflrchtigen die Mdglichkeit, ihre tiefen Empfindungen zum

Ausdruck zu bringen.

Erlesenes und Kontraste: schneebedeckte, in der Sonne

gleissende Pisten und imposante Berggipfel, von denen rund  Wer vom Wallis spricht, muss auch erwdhnen, wie vielféltig es ist:
50 hoher als 4'000 Meter sind. Auf der anderen Seite der Sonne  die Schonheit der Landschaft, die Kultur, die Tradition und. .. die
die Gletscher, die mit ihren Tiefen entdeckungslustige Wanderer ~ kulinarischen Késtlichkeiten! Eine kostbare kleine Siinde génnen
anlocken. Sommer wie Winter, Friihjahr wie Herbst: ein Fest fir  sich gut trainierte Wanderer nach ihrer Riickkehr von der Haute
alle Sportbegeisterten, Wanderer, Natur- und Traditionsliebhaber. Route und die weniger trainierten nach einem Teilstlick, z.B. in
Neben den Klassikern wie Abfahrt- und Langlaufski, Schlitt-  einer der Berghiitten oder ganz einfach nach einem guten Schluck
schuhlaufen und Schlittenfahren konnen aber auch andere  Weisswein, Fendant, Johannisberg oder einer anderen typischen
Trendsportarten ausprobiert werden, wie Snowboard, Telemark  Spezialitdt. Oder warum nicht einmal auf dem Weg den berlihmten
oder Schneeschuhlaufen. Die Einfachheit der Winterwanderwege Dole probieren, einen guten Goron oder einen echten Pinot noir in
durch die freie Natur wetteifert mit dem Charme und den  einem Weinkeller oder einer kleinen Gaststétte entlang des Wein-

wohltuenden Wirkungen der Kureinrichtungen. lehrpfads. Nichts ist besser geeignet, um den Appetit auf einen
Walliser Teller anzuregen, der geschickt Trockenfleisch, Kdse und
WELLNESS, KULTUR UND KULINARISCHES Roggenbrot miteinander vereint, und um ein schmackhaftes

Schon die Rémer kannten die Wohltat eines Thermalbads. So  Raclette , auf Walliser Art* zu geniessen, dem man einfach nicht
belebend sind sie immer noch in Leukerbad, Ovronnaz, Saillon,  widerstehen kann.

Val d’llliez, Brigerbad und Breiten. Inzwischen haben sie ihre

Palette erweitert und bieten den Kurgdsten heute wahre Wellness-, ~ Trainierte Sportler, Wanderer, Spazierganger, Mussigganger,
Fitness- und Schonheitstempel an. , Ein gesunder Geist in einem Natur-, Kultur- und Traditionsliebhaber - das Wallis wartet auf
gesunden Kérper* - der kann mittlerweile im Kulturzentrum der Euren Herzenswunsch und wird ihn erfiillen.

Stiftung Gianadda in Martigny ebenso mobilisiert werden wie in

Quelle : Wallis Tourismus
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Wortschatz

Erklaren Sie die nachstehenden Begriffe

- Eine Landschaft voller Kontraste
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Textanalyse

1. Welche Ziele verfolgt dieser Text ?

4. Wie soll man den Schlusssatz des Textes verstehen:
. ...das Walllis wartet auf Euren Herzenswunsch und wird ihn erflllen“?

5. Wenn man der Offentlichkeit etwas mitteilen will, muss man mindestens 3 Dinge beriicksichtigen:
- Die Aufmerksamkeit auf sich ziehen. Beim Leser die Lust wecken, den Text zu entdecken und zu lesen;
- Uberzeugen. Prazise Argumente entsprechend der Erwartung des Lesers prasentieren;;
- Sie so gestalten, dass sich der Leser leicht an die Botschaft erinnert, die man ihm Gbermitteln wollte.
Eine Zusammenfassung der Hauptinformationen anbieten, an die sich der Leser erinnern soll.
Sind diese drei Aspekte im Text enthalten, ja, nein, wie?

- Mit welchen Elementen (Begriffe, Ausdriicke) wird die Aufmerksamkeit geweckt ?
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Praktische Ubung

Bereiten Sie auf der Grundlage des Textes ,, Wallis, eine Landschaft voller Kontraste “ (S. 65)
eine touristische Werbung vor. Folgende Arbeitsschritte sind einzuhalten:

1.Bestimmen Sie einen Ort, eine Region, flr die geworben werden soll (nach Ihrer Wahl).

3.Bestimmen Sie die Elemente, die Sie benutzen wollen, um den Kunden davon zu Uberzeugen, die
ausgewahlte Region zu besuchen.




KAPITEL 2

1. Warum zahlen ZUrich, Zermatt und Lugano zu den beliebten Touristikorten ?
Stltzen Sie sich bei Ihrer Antwort auf den theoretischen Teil bezUglich Angebot und Nachfrage.

2.Tragen Sie auf der untenstehenden Karte die Haupttourismusregionen/-orte in der Schweiz ein.
Welches sind die Hauptkonkurrenten des Wallis? Nennen Sie drei.

3.Die Zukunft des Schweizer Tourismus steht vor mehreren bedeutenden Herausforderungen.
Nennen Sie zwei und erldutern Sie sie kurz.
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5. DER
WELTTOURISMUS

1. Welches sind die drei Haupttourismusregionen in der Welt?

2. Wird der Tourismus auf Weltebene seine Entwicklung fortsetzen? In welcher Art und Weise, flr
welche Art von Aktivitaten und wo ?

3. Zahlreiche Entwicklungslander haben sich flir den Tourismus gedtffnet. Wenn man die Situation mit
einem kritischen Blick analysieren mdchte, welchen Beitrag liefert eine Branche wie der Tourismus
fUr diese Lander? Welche Probleme kann der Tourismus in diesen Regionen verursachen ?

- Beitrage:




Nachhaltige
Entwicklung

ZIELSETZUNGEN:

KAPITEL 3

Am Ende dieses Kapitels werden Sie in der Lage sein:

e unter Bericksichtigung der Werte, die im Zusammenhang mit der nachhaltigen
Entwicklung stehen, eine Entscheidung zu treffen;

e konkrete und alltagsnahe Situationen einzuschatzen;

e sowohl im Privat- als auch im Berufsleben entsprechend zu handeln.

Sie werden fir die 16 Engagements der kantonalen Agenda 21 sensibilisiert sein.

1. NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG

- WAS IST DAS?

Der Ausdruck ,,nachhaltige Entwicklung “ ist einer
dieser Begriffe, die in aller Munde sind und deren
genaueren Sinn man oft doch nicht kennt.

Um ihn zu verstehen, muss man sich dartber
bewusst werden, dass die Welt - hier wie anders-
wo, heute wie gestern und morgen - wie eine
grosse Maschine mit zahlreichen ineinander grei-
fenden Raderwerken , funktioniert“. Wenn auch
nur eines von ihnen Probleme macht, funktioniert
die ganze Maschine schlecht und die Folgen sind
bzw. kdnnen sehr schwerwiegend sein.

Diese Mechanik ist komplex. Allerdings kann
man auch feststellen, dass sich die Raderwerke
unserer Welt in drei grosse Kategorien aufteilen
lassen: Wirtschaft, Gesellschaft und Umwelt.

Wenn wir also ein Problem untersuchen oder
eine Entscheidung treffen wollen, ist es daher
unerldsslich, diese drei Aspekte gleichzeitig zu
berUcksichtigen, wohlwissend, dass sie sich -
positiv oder negativ - gegenseitig beeinflussen.

Eine neue Einstellung und geeignete Hilfsmittel
sind fur das Verstandnis unserer Welt notwen-
dig. Ein solches Hilfsmittel ist die ,nachhaltige
Entwicklung“. Sie ist eine Art globalen Denkens
und Handelns, und zwar sowohl auf individueller
als auch kollektiver Ebene.

Ihr Ziel muss es mdglich machen, den aktuellen
Bedarf auf lokaler, regionaler, usw. und inter-
nationaler Ebene zu decken, ohne dabei den
der kommenden Generationen zu gefahrden.

Schlussendlich muss jeder Schritt, der im Namen
der nachhaltigen Entwicklung gemacht wird, zu
konkreten Massnahmen ,,vor Ort“ flihren.

—~
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2. WOZU
NACHHALTIGE

ENTWICKLUNG?

Nachhaltige Entwicklung wurde nicht eines
schénen Tages in den Kopfen einiger Leute
»geboren*.

Nein, die Menschen haben schon immer eine
nachhaltige Entwicklung praktiziert, ohne sich
aber dessen bewusst zu sein. Sie sorgten sich
um den nachsten Tag, denn sie mussten die
Zukunft ihrer Familie sichern und trafen dabei in
den Bereichen Umwelt (Umweltverschmutzung,
Erschopfung der Ressourcen usw.), Gesell-
schaft (Lebensqualitat, Gesundheit, Unterschiede
zwischen den Gesellschaftsklassen usw.) und
Wirtschaft (Gehalt, Beruf, Lebenshaltungskosten
usw.) auf sehr problematische Situationen.

All dies hat mehrere Ursachen, die miteinander
verknUpft sind.

WIRTSCHAFT

Mit Blick auf diese Problematik bleibt nur noch
die Feststellung, dass wir so nicht mehr weiter-
machen kdnnen. Es ist unerldsslich, sich fur eine
Entwicklung zu entscheiden, die auf kollektiven
Werten beruht. In diesem Zusammenhang ist
jeder betroffen und muss nach seinen Moglich-
keiten im Gedenken an morgen handeln.

[gestern . peute - moree"®

Denken wir an Aspekte wie:

- die Weltbevdlkerung, die im 19. Jahrhundert
rapide angestiegen ist. Waren es um 1700
noch geschatzte 700 Millionen Einwohner, so
stieg die Zahl bis 2000 auf 6 Milliarden. Heute
bewegen wir uns um die 7 Milliarden. Nach
den letzten Schatzungen wird die Weltbevol-
kerung, sofern die aktuelle Entwicklung anhalt,
2050 9 Milliarden erreichen;

- der steigende Bedarf an nattrlichen Ressourcen
und Nahrungsmitteln;

- die Umweltverschmutzung in all ihnren Formen;

- die Ausbeutung und Aufteilung eines Territo-
riums, das nicht weiter ausgedehnt werden
kann;

- die ungleiche Verteilung des Wohlstands
zwischen den Regionen dieser Welt.

ZEIT

Zur Umsetzung der Prinzipien der nachhaltigen
Entwicklung hat das Wallis die kantonale Agenda
21 abgefasst. Sie sieht 16 Handlungsbereiche
vor. Es handelt sich hauptsachlich um Touris-
mus, Landwirtschaft, Landschaft, Gesundheit,
Energie, Verkehr usw. und die Sensibilisierung
der jungen Generation.
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3. NACHHALTIGE ENTWICKLUNG
UND IHRE DREI BEREICHE

STICHWORTE

- Klima

- Relief

- Luftqualitat

- Wasserqualitat

- Bodenqualitat

- Qualitat der Landschaft
- Energieverbrauch

- Verflgbarkeit der nattrlichen
Ressourcen

GESELLSCHAFT

- Lebensqualitat

- Wohlbefinden

- Lebensstandard

- Eingliederung in die Gesellschaft
- Verschiedene Berufe

- Qualitat von Arbeitsplatzen

- Sicherheit des Arbeitsplatzes

- Arbeitslosigkeit

- Kultur

- Geschichte

- Umweltverschmutzung WIRTSCHAFT - Offnung gegeniiber Anderen

- Larm - Aktivitaten einer Region - Gesundheit
- Fauna und Flora - Verschiedene Aktivitaten - Sicherheit
- Nutzung des Bodens - Wirtschaftsbereiche

- Biodiversitat - Entwicklungsmaoglichkeiten

- Zahl der Arbeitsplatze

- Betroffene Unternehmen

- Transporte

- Vor- und Nachteile einer Region

- Situation

- Infrastruktur
- Zugang

- Innovation

- Finanzen

Hinweis

Die oben aufgefuhrten Begriffe sprechen Aspekte
an, die zu beritcksichtigen sind, wenn man ein
Problem analysiert oder versucht, die verschie-
denen Aspekte der Wirtschaft, Gesellschaft
und Umwelt zu beschreiben. Die Liste ist nicht
abschliessend.

Die Begriffe wurden sehr genau eingeteilt. In der
Realitét ist diese Klassifizierung nicht so eindeutig,
da sich viele Themen (umbauter Raum, Infra-
strukturen, Politik usw.) gleichzeitig auf zwei oder
drei Bereiche beziehen.
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4.

IM SINNE DER NACHHALTIGEN

ENTWICKLUNG DENKEN
GEBRAUCHSANLEITUNG

1.Um welches allgemeine Thema handelt es
sich?
Verbrauch - Energie - Abfélle - Tourismus -
Landschaft - Gesundheit

2.Was wird genau gefordert? Welches Pro-
blem stellt sich?
Ich tausche mein Mobiltelefon und mdchte
eine vernunftige Wah! treffen.

3. Mit Blick auf das Thema Informationen in den
drei Bereichen der nachhaltigen Entwicklung
suchen.

Auf welche Weise ist jeder der drei Bereiche
durch das gestellte Problem betroffen?

Wirtschaft:

- Zur Herstellung eines Mobiltelefons sind fol-
gende Ressourcen notwendig: Glas, Kera-
mik (Bildschirm), Kupfer, Blei, Gold, Arsen
(Elektronikkarte), Silber (Tastatur), Eisen,
Aluminium (Gehause), Tantal (Kondensa-
toren), Kobalt, Lithium, Karbon (Batterie),
Erdol, Wasser usw. (Herstellung).

- Von der Gewinnung der Materialien bis zum
Verkauf werden Arbeitsstellen geschaffen.

- Mobiltelefone haben eine immer kurzere
Lebensdauer. Die Technologien entwickeln
sich rasant weiter. Je mehr Kleinteile ein
Gerat enthélt, desto anfalliger ist es.

- Die neuen Mobiltelefone haben immer mehr
neue Funktionen, die ich nie nutze, aber es
gibt auch sehr nutzliche neue Funktionen.

- Ein neues Mobiltelefon ist teuer. Die grossten
Gewinnmargen machen die Anbieter mit
den SMS.

Soziales:

- In den Produktionslandern werden die so-
zialen Rechte und die Arbeitssicherheit nicht
immer eingehalten. Zum Beispiel: Kinderar-
beit, kein Urlaub, illegaler Handel, fehlende
Versicherungen bei Unfallen oder Krankheit
usw.

- Mit dem Mobiltelefon bin ich immer erreich-
bar; wenn wir aber zusammen Zug fahren,
reden wir nicht mehr miteinander und jeder
hort seine Musik oder spielt seine Spiele.

- Wenn ich nicht das allerneueste Mobiltelefon
habe, bin ich ,out®.

- Elektrosmog (elektrische und magnetische
Felder) verursacht beim Menschen u.a. eine
Erhitzung des Gewebes (heisse Ohren).

Umwelt:

- Bis ich mein Mobiltelefon in den Handen hal-
ten kann, muss es Tausende von Kilometern
mit dem LKW, Schiff und Zug transportiert
werden. Diese Fahrten verschmutzen die Luft
und die Meere und verbrauchen Treibstoff.

- Damit sie ihre Mobiltelefone verkaufen
koénnen, bauen die Telekommunikationsge-
sellschaften spezielle Verkaufsstellen. Dafir
ist Raum und Energie notwendig.

- Mein altes Mobiltelefon kann ich zum
Recyceln zur Verkaufsstelle zurtickbringen.
Einige Teile kdnnen allerdings nicht wieder-
verwertet werden und verursachen Abfall,
der entsorgt werden muss.

4.Die Situation analysieren und dabei die

Beziehungen zwischen den drei Bereichen
der nachhaltigen Entwicklung herausar-
beiten.

Wie beeinflussen sich diese drei Elemente

positiv/negativ gegeneinander ?

- Abfallentsorgung verschmutzt die Luft, den
Boden, das Wasser und kann die Gesundheit
der Person, die damit beauftragt ist, schadi-
gen.

- Die starke Nachfrage nach wertvollen Roh-
stoffen verstéarkt mehr und mehr den illega-
len Handel und die Ausbeutung zu Gunsten
der Superreichen.

- Je hoher der Verbrauch steigt, desto mehr
Gerate werden hergestellt, desto dichter wird
das Antennennetz im Weltraum. Immer
mehr Menschen weltweit werden Zugang
zu Telefon und Informationen via Internet
haben. Damit verstérken sich aber auch
die schadlichen Konsequenzen fur die
Produktionslander und die Umwelt.
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5. Die Aspekte auswdhlen, welche die grosste
Rolle spielen, welche die meisten Aus-
wirkungen haben.

Personliche Antwort:

- Konsumrhythmus und -art (gesalzene Rech-
nungen, Manipulation);

- Produktion geféhrlicher Abfalle;

- Ausbeutung der Arbeitskrafte in den Produk-
tionslandern.

6. Abhdngig vom gestellten Problem:
Festlegen, welcher der Hauptwert fiir jeden
der drei Bereiche ist.

Fiir jeden der Bereiche miissen folgende

Fragen beantwortet werden:

- Wer ist betroffen ? (Individuen, Land usw.)

- Welche Massnahmen mussen konkret ge-
troffen werden ?

- Wie lange dauert dies (Tag, Monat, Jahr,
kurzfristig, langfristig) ?

- Welcher Raum ist betroffen (zu Hause, Firma,
Gemeinde, Region, Land usw.)?

KAPITEL 3 UBUNGEN

Die Wahl begriinden, die getroffen wurde,

und die Folgen fiir jede Wahl hervorheben.

- Ich:
weniger haufig das Handy wechseln, das
alte Handy zum Recyceln zur Verkaufsstelle
bringen, mich Uber die Telekommunika-
tionsgesellschaften informieren.

- Die Hersteller:
den Wasser- und Energieverbrauch bei der
Herstellung reduzieren, Gerate von besse-
rer Qualitat und einer langeren Lebensdauer
entwickeln, die Rechte der Arbeiter respek-
tieren, angemessene Lohne sicherstellen.

- Die Telefongesellschaften:
einfachere Gerate anbieten, besser Ubers
Recycling informieren.

7. Wie kann man aufgrund dieser Uberlegungen

die vorgesehenen Massnahmen umsetzen?
Auf individueller, familidrer, professioneller
oder anderer Ebene usw.

Ich, meine Familie, meine Freunde:

meine Gewohnheiten &andern, meine Zweifel
prufen, angemessenere Angebote nachfragen.

1. Warum ist nachhaltige Entwicklung weitaus mehr als eine Theorie ? Was ist sie genau ? Begrtiinden
Sie lhre Antwort mit konkreten Beispielen, die Sie in Ihrem Umfeld beobachtet haben.
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2. Préasentieren Sie unter Anwendung des im theoretischen Teil vorgestellten Analyseverfahrens und
auf der Grundlage des vorgeschlagenen Beispiels (vgl. Gebrauchsanleitung) Ihre eigene Analyse,
die sich auf eine der nachstehenden Situationen bezieht:

Mobilitat,
Tourismus und Gesundheit

Wasser und Abfallentsorgung

Energie, Landschaft,
Biodiversitat, Lebensqualitat

Luft und Gesundheit

Raumplanung

Tourismus und
[andschaft

Kultur und
soziale Bindung

Energie

Fur lhren Flug in die Ferien schauen Sie systematisch nach Angeboten
der Billigfluggesellschaften mit Abflughafen Genf.
Welche Auswirkungen hat |hr Verhalten?

Zum Abschluss der Arbeiten werden Sie damit beauftragt, die Reini-
gung eines Gebadudes zu planen. Analysieren Sie die Situation und stel-
len Sie Ihr Konzept vor.

Ein Ferienort beschliesst, eine der Skipisten wahrend drei Monaten im
Winter jede Nacht zu offnen.
Untersuchen Sie die Auswirkung eines solchen Handelns.

Eine Gemeinde beschliesst, alle Kamine sowie die Verbrennungsanlage
mit einem Feinstaubfilter nachzuristen.
Analysieren Sie die vorgeschlagene Massnahme.

Ein Landwirt, ein privater Hausbesitzer und ein Unternehmer (Spenglerei)
besitzen drei aneinander grenzende Parzellen. Der Landwirt mdchte
einen Laden fur den Direktverkauf auf seinem Grundstick eroffnen;
der Hausbesitzer mochte gerne einen Spielplatz fir seine Kinder
einrichten; der Unternehmer plant, seine Werkstatt auf seinem
Grundstick zu bauen. Daflr ist ein Zufahrtsweg notwendig.
Untersuchen Sie die verschiedenen Interessen und den Bedarf jedes
Einzelnen, um die drei Projekte miteinander zu vereinbaren. Bringen
Sie lhre Gedanken anhand kleiner Zeichnungen zum Ausdruck.

Eine Walliser Gemeinde entscheidet, ein neues Baugebiet auszuweisen
und mochte dort ein Thermalzentrum errichten. Dieses Gebiet befindet
sich zwischen einem Dorf und einem kleinen Bergsee.

Welche Folgen hat dieser Beschluss?

Zusammen mit lhren Freunden mochten Sie ein Reggaekonzert in einer
Berghttte organisieren.
Welche Folgen konnte dieses Projekt haben?

Eine Gemeinde mdchte ihre Energieunabhangigkeit steigern.
Diskutieren Sie die verschiedenen Ldsungen, die moglich sind.
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3.In Ihrem beruflichen Umfeld bestehen oftmals starke Zusammenhange zur nachhaltigen
Entwicklung. Nachdem Sie eine Weiterbildung zu diesem Thema gemacht haben, bittet Ihr
Arbeitgeber Sie, sein Unternehmen zu prifen, die zu verbessernden Punkte aufzuzeigen und
konkrete Massnahmen zu nennen, die von jedem Mitarbeiter oder der Direktion auszuflihren sind.

Wie lauten Ihre Vorschlage ?

4. 1n Inrem familidren Umfeld hdngen zahlreiche Aktivitdten mehr oder weniger mit der nachhaltigen
Entwicklung zusammen. Nennen Sie einige. Aufz&hlen Sie fUr jede die Probleme, die sie gemass
der Werte der nachhaltigen Entwicklung verursacht. Schlagen Sie einige konkrete Aktionen vor,
die von jedem Familienmitglied leicht umzusetzen sind.







Meine Region,
ein Lebensraum

ZIELSETZUNGEN:
Am Ende dieses Kapitels werden Sie in der Lage sein:
e raumlich die Region einzugrenzen, in der Sie leben;
KAPITEL 4 e die Hauptwirtschaftsaktivitaten lhrer Region zu benennen;
e einen kritischen Blick auf Ihre Region zu werfen
und deren Starken und Schwachen hervorzuheben;
e die Wirtschaftsregionen des Wallis zu benennen und geografisch einzuordnen.

1. ,,DIE REGION®,
EIN BEGRIFF MIT
MEHREREN BEDEUTUNGEN

Allgemein umfasst der Begriff ,Region“ einen Dieser Raum mit relativ genauen Grenzen kann
Raum von einer bestimmten Grésse mit offiziell anerkannt sein (sozioGkonomische,
bestimmten Eigenschaften wie Topografie, sprachliche usw. Region) oder auch nicht.
Sprache, Bevolkerung, Wirtschaft oder Palitik.

2. EIN
LEBENSRAUM

Betrachtet man die Region als Lebensraum, Es handelt sich z.B. um Monthey fur die Region
so kann man sie nicht genau eingrenzen. Weil  Chablais, Martigny fir das Rhone-Knie, Sitten
die (familiaren, beruflichen usw.) Aktivitaten der und Siders fur das Mittelwallis, Visp und Brig flr
einzelnen Individuen sehr unterschiedlich sind, das Oberwallis.

veranlassen sie uns dazu, diesen Raum auf sehr

differenzierte Weise zu nutzen (mobil sein, arbeiten,

sich vergnigen usw.).

Es ist festzustellen, dass die als Lebensraum
eingestufte Region sich sehr haufig rund um
ein Zentrum ausdehnt und entwickelt, bei dem
es sich um eine Stadt handelt, die sehr viel
bedeutender ist als die anderen Orte innerhalb
dieser Region.
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3. EIN RAUM AUF
DER GRUNDLAGE SEINER
WIRTSCHAFTSAKTIVITATEN

Wirtschaftlich ist das Wallis in drei soziodkono-  Ziel dieser Aufteilung ist die Umsetzung der vom
mische Regionen aufgeteilt, die mehrere Bezirke Kanton beschlossenen Wirtschaftspolitik. Dabei

umfassen. sollen folgende Massnahmen angewandt werden:
Es sind dies die folgenden Regionen: - Stérkung der Wettbewerbsfahigkeit des Wallis
(hochqualifizierte Arbeitnehmer);
- das Oberwallis - Erhaltung von Arbeitspléatzen;
(Goms, Brig, Visp, Raron, Leuk) - Foérderung von Innovation (neue Techniken,
- das Mittelwallis neue Produkte);
(Siders, Ehring, Sitten, Conthey) - Beschleunigung der Entwicklung der Dorfer
- das Unterwallis und Vermeidung ihrer Rickentwicklung;
(Martigny, Entremont, Saint-Maurice, Monthey) - Foérderung der Griindung von Unternehmen;;

- Sicherstellung der Aufteilung der Aktivitaten
zwischen der Talebene und dem Berggebiet.

OBERWALLIS

MITTELWALLIS

UNTERWALLIS
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Die Region, ein Lebensraum

1.Wahlen Sie 10 (private und berufliche) Aktivitdten aus, die Sie regelmassig austben (taglich,
wochentlich, monatlich), geben Sie die jeweiligen Orte an (Dorfer, Stadte usw.) und tragen Sie
diese auf einer Karte ein. Ziehen Sie einen Kreis um alle diese Ortschaften und grenzen Sie damit
lhre , Lebens “-Region ein.

Aktivitaten Betroffene Orte

1.
2.
3.
4.
0.
6.
7.
8.
9.
10.
Miinster «
Fiesch «
e Bouvstet Ferden «
Leukerbad
Crans-Montana T\ Leuk
-Volwry
Sierre Turtmann X « Brig
St-Léonard . - Visp
anthey X : Biirchen
roistorrents * Sion « EieldD
. StMaurice Vissoie Chandolin Stalden «
Champéry Vi * St-Luc
ex «
Salvan opi
. Fully. % Riddes « Hérémence < Grlmekz
) axon « Nendaz :
Finhaut ) + StMarti
«Martigny ot Evolene+ Saas-Grund
Sembrancher erier :
Orsidres e Chable Saas-Almagell
Zermatt Saas-Fee
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2. lhr Lehrbetrieb unterhélt Arbeitsbeziehungen zu zahlreichen anderen Unternehmen. Die Zusammen-
arbeit betrifft z.B. die Materiallieferung (Einzelteile, Produkte, Komponenten usw.), den Transport,
die Werbung, den Verkauf eines Produkts. Erstellen Sie eine Liste aller Partnerunternehmen lhres
Betriebs. Geben Sie fir jedes Unternehmen die Leistungen an (Produkte, Dienstleistungen usw.).
Lokalisieren Sie diese auf der Karte des Wallis und kreisen Sie den Raum ein, in dem sich diese
Unternehmen befinden. Damit haben Sie die ,, Wirtschafts “-Region Ihres Unternehmens festgelegt.
Benennen Sie die Orte, die sich ausserhalb des Kantons befinden.

Vergleichen Sie mit Hilfe der Karten die Informationen aus den Ubungen 1 und 2.

Partnerunternehmen Leistungen, Bereiche der Zusammenarbeit

1.

Miinster «

Fiesch «

Ferden «

Leukerbad
Crans-Montana T\ Leuk

Sierre+ Turtmann

St-Léonard«

Chalais Biirchen

Troistorrents * ) Sion «
. StMaurice Vissoie Chandolin Stalden «
Champéry > it
Salvan Ve
. Fully. g *Riddes « Hérémapce < Gimetz
) Saxon « Nendaz !
Finhaut . - St-Marti
’ - Martiany Evolene-

Sembrancher + Verbier
e Chable

Orsieres

Zermatt Saas-Fee
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3. Erstellen Sie eine Liste der Hauptwirtschaftsaktivitaten Ihrer Region. Geben Sie fur jede den Namen
einiger Unternehmen an.

Regionale Wirtschaftsaktivitaten Hauptunternehmen

1.

4. Erstellen Sie einen Lagebericht lhrer Wirtschaftsregion und berlicksichtigen Sie dabei das Prinzip
der nachhaltigen Entwicklung. Geben Sie fUr jeden der drei betroffenen Bereiche (Wirtschaft,
Gesellschaft, Umwelt) die Starken und Schwachen lhrer Region an.

Aspekte Starken Schwachen

Gesellschaft
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5.Wahlen Sie aus den Schwachen, die Sie angegeben haben, drei aus, die lhrer Meinung nach am
wichtigsten sind. Schlagen Sie fur jede konkrete Verbesserungsmassnahmen vor und begrinden
Sie diese.

Schwachen Verbesserungsmassnahmen

6. Nennen Sie die soziodkonomischen Regionen des Wallis.

7. Die Zielsetzungen der soziobkonomischen Regionen betreffen direkt Ihre Region. In welcher Weise ?
Begrtinden Sie Ihre Antworten durch konkrete Beispiele.
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I REDAKTION ZUSAMMENARBEIT QUELLEN

Nachstehende Kapitel werden unter der Agide des Departements fiir Erziehung, Kultur und Sport und des Departe-
ments fiir Wirtschaft, Energie und Raumentwicklung im Rahmen der Tatigkeiten Schule-Wirtschaft veroffentlicht.

I DIE WALLISER WIRTSCHAFT

Redaktion:
Stéphane Dayer, Beauftragter Schule-Wirtschaft, Staat Wallis

In Zusammenarbeit mit:
Stiftung fur Nachhaltige Entwicklung der Bergregionen

Fiir weitere Auskiinfte

e www.fddm.ch (kantonale Agenda 21, Aktionsbeispiele)

e www.un.org (Agenda 21, Vereinte Nationen 2005)

e www.globaleducation.ch (Stiftung Bildung und
Entwicklung, Aktionsbeispiele usw.)

e www.un.org (Agenda 21, Vereinte Nationen 2005)

e www.globaleducation.ch

e www.youthxchange.net (130 Seiten konkrete Aktionen,
vorgestellt vom UNEP, von der UNESCO und jungen
Leuten aus der ganzen Welt: Fakten und Zahlen,
padagogische Sequenzen, Spiele und Tests usw.)

Photographien, Quellen

e Seite 2: Chemie: Abbau von Silizium auf Platten mittels
eines chemischen Bades Mimotec, Sitten

e Seite 3: Deckblatt , KulturfUhrer Wallis “

e Seite 3: Skulptur von Alexander Calder, ,, stabil-mobil “,
Stiftung Pierre Gianadda in Martigny, 1965, bemaltes
Metall mit Achsen aus Stahl, 375 x 325 x 225.Bildnachweis:
© Arnaud Carpentier

e Seite 4: Weinberg, Ostausfahrt Sitten, Jean-Marc Biner

e Seite 4: Kasekeller, Walliser Landwirtschaftskammer

e Seite 5: Stauddmme von Emosson und Vieil Emosson,
Projekt Nant de Drance, Dienststelle fUr Energie und
Wasserkraft

e Seite 5: Anlagen fUr Solarthermie und Photovoltaik,
Rhyner Energie Sarl, Monthey

e Seite 6: Darstellung automatisches Lernen, IDEAP, Martigny

| oerTourisMus

Redaktion:
Stéphane Dayer, Beauftragter Schule-Wirtschaft, Staat Wallis

In Zusammenarbeit mit:
Dienststelle fUr Wirtschaftsentwicklung, Staat Wallis

I NACHHALTIGE ENTWICKLUNG

Redaktion:
Stéphane Dayer, Beauftragter Schule-Wirtschaft, Staat Wallis

In Zusammenarbeit mit:

e Walliser Landwirtschaftskammer (Redaktion des Textes
»Landwirtschaft “)

Cimark

Delegierter fur Wirtschaftsfragen, Staat Wallis

Stiftung flr Nachhaltige Entwicklung der Bergregionen
Statistisches Amt, Staat Wallis

Dienststelle fur Wirtschaftsentwicklung, Staat Wallis
Dienststelle fir Energie und Wasserkraft, Staat Wallis
(Redaktion des Textes , Energie*)

Dienststelle fUr Landwirtschaft, Staat Wallis

e Fachhochschule Westschweiz (Hochschule Wallis)

e Wallis Tourismus

Fiir weitere Auskiinfte

e www.business-valais.ch (Walliser Volkswirtschaft,
Industrien)

e www.vs.ch (Statistiken)

www.cvci-valais.ch (Dokument outlook.eco. Fakten

und Zahlen. Die Struktur der Walliser Wirtschaft in 2009)

www.fmv.ch (Energie)

www.agrivalais.ch (Landwirtschaft)

www.valais.ch (Tourismus)

www.fddm.ch (Nachhaltige Entwicklung)

www.theark.ch (Neue Technologien)

www.ecole-economie.ch (allgemeine Informationen

zur Wirtschaft und nachhaltigen Entwicklung,

padagogischer Ansatz, Materialien fur den Unterricht)

e Walliser Raumplanungsprojekt. Departement fur
Volkswirtschaft, Energie und Raumentwicklung 2008
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Stéphane Dayer, Beauftragter Schule-Wirtschaft, Staat Wallis

In Zusammenarbeit mit:
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Fiir weitere Auskiinfte
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o www.bfs.admin.ch (Eidgenossenschaft, Zahlen Uber den
Schweizer Tourismus, andere Links)

Ubersetzung: TRAD & SERVICES Sarl, Conthey
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